
   
  

1 
 

ESPECIFICAÇÃO DO PRODUTO 

PRODUTO / PRODUCT ORQUIDANA 

 

Este documento enumera as substâncias sob análise da UE para futura classificação harmonizada 

como CMR 1B. 

A quantificação da presença de cada substância baseia-se na adição direta (Direct add.) e no total 

das fontes diretas e indiretas da(s) substância(s) — via síntese (via synth) e via natural (via nat). 

 

1 Soma das substâncias pertencentes ao Grupo BOURGEONAL: PROPANAL, 3-(4-T-

BUTILFENIL)- (CAS n.º 18127-01-0), BUTYLPHENYL METHYLPROPIONAL (CAS n.º 80-

54-6), 4-TERT-BUTIL TOLUENO (CAS n.º 98-51-1) — percentagem total a considerar para a 

regra de classificação do produto e para o cálculo da conformidade do produto final não 

cosmético — inferior a 0,3% no produto final. 

2 Soma das substâncias pertencentes ao Grupo CYCLAMAL: CIMENO, P- (CAS n.º 99-87-

6), ALDEÍDO CICLÂMEN / CYCLAMEN ALDEHYDE (CAS n.º 103-95-7), CYCLEMAX 

(CAS n.º 7775-00-0), ALDEÍDO CUMÍNICO (CAS n.º 122-03-2) — percentagem total a 

considerar para a regra de classificação do produto e para o cálculo da conformidade do produto 

final não cosmético — inferior a 0,3% no produto final. 

As concentrações são indicadas em percentagem de peso na fórmula. 
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As concentrações assinaladas como “-” indicam que as substâncias estão presentes em valores < 

1 ppm e, geralmente, abaixo do limite de deteção utilizando os métodos normalizados 

desenvolvidos pela International Fragrance Association (IFRA). 

As concentrações indicadas para estas substâncias representam a informação mais precisa que, 

atualmente, conseguimos fornecer do ponto de vista técnico, podendo sofrer alterações ao longo 

do tempo. 

Este é um documento gerado eletronicamente, sendo válido sem assinatura. 

Este documento é fornecido apenas para fins informativos. Os dados nele contidos foram 

preparados pela dsm-firmenich de acordo com a sua própria metodologia e são, tanto quanto é 

do conhecimento da dsm-firmenich, verdadeiros e exatos à data de emissão. 

É da responsabilidade do cliente realizar as suas próprias avaliações relativamente ao(s) 

material(is) em causa, incluindo no que diz respeito às aplicações de utilização final. Quaisquer 

alegações relativas ao produto, marketing ou outras feitas pelo cliente são da sua exclusiva 

responsabilidade. 

 

 

 

 


